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INTISARI

Penelitan ini dilakukan untuk mengetahui dimensi inovasi berfashion
konsumen terhadap sikap hedonis dan utilitarian, perbedaan inovas berfashion
konsumen yang mempunyai uang saku rendah dan tinggi, perbedaan inovas
berfashion konsumen laki-laki dan perempuan.

Pada penelitian ini disebarkan kuesioner sebanyak 220 kuesioner
respondennya adalah seluruh mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Program Pasca
Sarjana Universitas Atma Jaya Y ogyakarta.

Pada penelitian ini terdapat 3 hipotesis yang digukan yaitu (H1) terdapat
dimensi inovas berfashion konsumen terhadap sikap hedonis dan utilitarian. (H2)
terdapat perbedaan inovasi berfashion konsumen yang mempunyai uang saku rendah
dan tinggi. (H3) terdapat perbedaan inovasi berfashion konsumen laki-laki dan
perempuan. Hasil penelitian ini dikertahui dari analisis faktor pada sikap utilitarian
terbentuk 2 faktor yaitu faktor fungsional dan faktor kualitas. Sedangkan untuk sikap
hedonis terbentuk 2 faktor yaitu faktor singular dan faktor personal. Dari hasil
penelitian ini menunjukkan perbedaan yang signifikan pada inovas berfashion
konsumen yang mempunyai uang saku rendah dan tinggi pada sikap hedonis dan
utilitarian. Penelitian ini menunjukkan perbedaan yang signifikan pada inovas
berfashion konsumen laki-laki dan perempuan pada sikap hedonis dan utilitarian.

Kata Kunci: Inovas konsumen muda, Utilitarian dan Hedonis
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ABSTRACT

This study was conducted to determine the dimensions of innovation fashion
consumers against hedonic and utilitarian attitudes, differences in innovation fashion
consumers who have low and high allowance, differences in consumer fashion
innovative male and female.

In this study a total of 220 questionnaires distributed questionnaire
respondents are all students of the Faculty of Economics and the Graduate Program,
University of Atma Jaya Y ogyakarta.

In this study, there are three hypothesis (H1) are the dimensions of innovation
fashion consumers against hedonic and utilitarian attitude. (H2) there are differences
in innovation fashion consumers who have low and high allowance. (H3) there are
differences in consumer fashion innovation male and female. The results of this
research note from factor analysis on utilitarian attitude formed 2 factors, functional
factors and quality factors. As for the attitude of the hedonistic formed two factors:
singular factors and persona factors. From the results of this study showed
significant differences in innovation fashion consumers who have low and high
allowance on hedonic and utilitarian attitude. This study showed significant
differences in consumer fashion innovation men and women in the hedonic and
utilitarian attitude.

Keywords: I nnovation young consumer s, Utilitarian and Hedonic
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