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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Pada bab lima ini penulis membuat kesimpulan dari hasil penelitian yang 

telah dilakukan. Dari kesimpulan tersebut penulis mencoba merumuskan saran 

bagi pihak-pihak yang memerlukan dan berkepentingan serta saran bagi penelitian 

selanjutnya. Berikut kesimpulan dan saran tersebut:

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis yang telah dibahas dalam bab empat, maka 

diperoleh kesimpulan sebagai berikut: 

1. Hasil analisis pengaruh etnosentrisme konsumen terhadap citra negara asal.  

Variabel etnosentrisme konsumen terhadap citra negara asal produk 

kosmetik Maybelline memiliki koefisien regresi yang bernilai positif sebesar 

0,347 dengan taraf signifikansi bernilai sebesar 0,014 serta variabel etnosentrisme 

konsumen terhadap citra negara asal produk kosmetik Wardah memiliki koefisien 

regresi yang bernilai positif sebesar 0,513 dengan taraf signifikansi bernilai 

sebesar 0,000. Kedua taraf signifikansi ini berada di bawah 5%. Dengan demikian 

dapat disimpulkan bahwa etnosentrisme konsumen berpengaruh signifikan 

terhadap citra negara asal produk kosmetik.  

2. Hasil analisis pengaruh citra negara asal terhadap niat beli. 

Variabel citra negara asal produk kosmetik Maybelline terhadap niat beli 

produk kosmetik Maybelline memiliki koefisien regresi yang bernilai positif 

Pada bab lima a inini penulis membuat kesimpulanan dari hasil penelitian yang 

telah dilakukakann. Dari kesimpululan tere seebut peenun lis mencoba a mem rumuskan saran 

bagi pihhaak-pihak yanng g mememem rlukkan ddan bberrkekepepentn iningagann serta saran babagi penelitian 

selalanjutnya.a. BBererikikut kesimimpupullan dan saran tersebebutut::

5.11 KeKesis mppuulan 

Beerrdasarkan hasil analisis yang telah dibahas dalam bab b empap t,t, mmaka a

didipep roleleh kesimpulan sebagai berikut:

1. Hassil analisis pengaruh etnosentrisme konsumen terhadap citra negaara asall. 

VVariabel etnosentrrisismem  konsumen terhadadapap citra negara asasalal produdukk 

kosmetik Maybelline memiliki kkoeoefisiienen regresi yang bernilai positif sebbesesaar 

0,0,343477 dengan taraf signifikansi bernilai sebesar 0,014 serta variabel etnoossentntrirismsme

kkononsumemenn teterhrhadadapap ccititrara nnegegararaa asasalal pproroduduk k kokosmsmetetikik WWarardadahh mememimililikki kkooefifisien 

regrresesi yayangng bberninilalaii positif seebeb sar 0,515133 dengan ttararafa sigigninififikakansnsii bernilai 

sebesar 0,000. Kedua taraf signififikansi ini bberada di bawah 5%. Dengan demikian 

dapat disimpulkan bahwa etnonosentrismee konsumen berpengaruh signifikan 

terhadap citra negara asal produk koosmettikik.  

2. Hasil analisis pengaruh citra negara a asal terhadap niat beli.
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sebesar 0,389 dengan taraf signifikansi bernilai sebesar 0,001 serta variabel citra 

negara asal produk kosmetik Wardah terhadap niat beli produk kosmetik Wardah 

memiliki koefisien regresi yang bernilai positif sebesar 0,425 dengan taraf 

signifikansi bernilai sebesar 0,003. Kedua taraf signifikansi ini berada di bawah 

5%. Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa citra negara asal produk 

kosmetik berpengaruh signifikan terhadap niat beli produk tersebut.  

3. Hasil analisis pengaruh etnosentrisme konsumen terhadap niat beli. 

Variabel etnosentrisme konsumen terhadap niat beli produk kosmetik 

Maybelline memiliki koefisien regresi yang bernilai negatif sebesar 0,024 dengan

taraf signifikansi bernilai sebesar 0,892. Sedangkan, variabel etnosentrisme 

konsumen terhadap niat beli produk kosmetik Wardah memiliki koefisien regresi 

yang bernilai positif sebesar 0,523 dan taraf signifikansi bernilai sebesar 0,001.

Walaupun terdapat perbedaan hasil, tetapi hasil analisis ini mampu menjelaskan 

pengaruh etnosentrisme konsumen terhadap niat beli produk kosmetik. Dimana, 

apabila tingkat etnosentrisme meningkat maka niat konsumen untuk membeli 

produk kosmetik impor/asing dalam hal ini produk Maybelline akan menurun,

sedangkan hal ini akan meningkatkan niat beli konsumen untuk membeli produk 

lokal dalam hal ini produk Wardah.    

4. Hasil analisis hubungan antara pengetahuan konsumen tentang citra negara asal 

produk kosmetik dengan niat beli akan produk tersebut. 

Berdasarkan pada hasil yang diperoleh pada uji crosstabs — correlations,

dapat dilihat bahwa nilai Approx. Sig Ordinal by Ordinal Spearman Correlation

pada ketiga variabel niat beli Maybelline dan Wardah adalah lebih dari nilai α

memiliki koefisien regresi yyanang bernilaii pposo itif sebesar 0,425 dengan taraf 

signifikansi bernilaaii sebesar 0,003. Kedua taraf signififikakansi ini berada di bawah 

5%. Dengaan n demikian dapatt ddisi imimpupulklkanan bbahwa citra negegara asal produk 

kosmetetikik berpengaruhuh ssigignin fikan terhadap niat t bebelili pproroduduk tersebut. 

3.. HHasil annalalisisiss pengaruruhh etnosentrisme konsumen n teterhadapp nniaiat t bbeli.

VaVaririababel eetnosentrisme konsumen terhadap niat bebeli prooduduk k kosmmetik 

MaMaybybelellinee memiliki koefisien regresi yang bernilai negatif sebeesas r 0,,02024 4 dengaan

tatararaf f siggnifikansi bernilai sebesar 0,892. Sedangkan, variabel etnoosesentntririsme 

konsummen terhadap niat beli produk kosmetik Wardah memiliki koeffisien regresesi 

yay ng bbernilai positif sebesar 0,523 dan taraf signifikansi bernilai sebbesar 0,0,0011.

Walalaupupun terdapat peperbrbededaaaann hah sil, tetapi hahasisill ananalalisisisi  ini mampu mmenjelaskkanan 

pep ngaruh etnosentrisme konsumen teterhhadadap niat beli produk kosmetik. Dimamanana,

apapabbilila a tingkat etnosentrisme meningkat maka niat konsumen unttukuk mmemembbeli 

prprododuk kkosmetitikk imimpopor/r/asing dadalalam m hahal l ininii proddukuk MMayaybbelllliine akan mmenenurun,

sedangngkakan hal ininii kakan meningkatatkan niatat beli konsumenn uuntn uk memembebeli produk 

lokal dalam hal ini produk Wardaah.    

4. Hasil analisis hubungan antaraa pengetahuhuan konsumen tentang citra negara asal 

produk kosmetik dengan niat belili akaann produk tersebut.

Berdasarkan pada hasil yang diipep roleh pada uji crosstabs — correlations—
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(0,05). Hasil tersebut menggambarkan bahwa tidak ada hubungan yang signifikan 

antara pengetahuan konsumen tentang citra negara asal produk kosmetik dengan 

niat beli akan produk tersebut.

5. Hasil analisis hubungan antara tingkat pendapatan/uang saku konsumen dengan 

niat beli.  

Berdasarkan pada hasil yang diperoleh pada uji crosstabs — correlations,

dapat dilihat bahwa nilai Approx. Sig Ordinal by Ordinal Spearman Correlation

pada ketiga variabel niat beli Wardah dan kedua variabel niat beli Maybelline 

adalah lebih dari nilai α (0,05). Hasil tersebut menggambarkan bahwa tidak ada 

hubungan yang signifikan antara tingkat pendapatan/uang saku konsumen dengan 

niat beli. 

 

5.2 Implikasi Manajerial 

Sebelum mengambil keputusan untuk membeli suatu produk, konsumen 

biasanya akan dipengaruhi oleh beberapa faktor seperti faktor psikologis serta 

faktor sosial dan budaya. Kepercayaan/keyakinan yang merupakan faktor 

psikologis dalam perilaku konsumen sangat memengaruhi sikap konsumen dalam 

keputusan pembeliannya terhadap suatu produk. Etnosentrisme konsumen yang 

merupakan keyakinan yang dipegang oleh konsumen dalam suatu negara tentang 

kesesuaian maupun moralitas dalam pembelian produk buatan luar negeri, 

menunjukkan perilaku membeli yang dapat diterima atau tidak dapat diterima 

dalam suatu kelompok dimana konsumen itu tinggal. Pengetahuan tentang 

etnosentrisme konsumen akan mampu meningkatkan pemahaman para pemasar 

niat beli akan produk tersebutt.

5. Hasil analisis hububuungan antara tingkat pendapatan/uaangng saku konsumen dengan 

niat beli. 

BeBerdasarkan paadada hhaasil yang diperoleh h paadada uujiji crosstabs — ccorrelations— ,

daappat dilihahatt babahwhwa nilalaii AApprox. Sig Ordinal by OOrdrdinal SSpepeararmman Corrrrelation

pada kketetigigaa variriabel niat beli Wardah dan kedua variabelel niat bebelili MMaybeelllline

addalalahah lebihih dari nilai α (0,05). Hasil tersebut menggambarkan bab hwwaa titidak adda 

huhububunganan yang signifikan antara tingkat pendapatan/uang saku konnsus meen n dedenngan 

niat belli. 

5.2 ImImplp ikasi Manajejeririalal 

Sebelum mengambil keputusasan n ununtuk membeli suatu produk, konssumumenen 

bibiasa ananyaya akan dipengaruhi oleh beberapa faktor seperti faktor psikkolologogisis sseerta 

fafaktktoro  sosiaiall dadan bubudadaya. KeKepepercrcayayaaaan/n/kkeyakikinanan n yay ngg mmerupakanan ffaktor 

psikkolologogis ddalamm pperilaku konsummen sangagatt memengaruhuhii sisikapp kkonsnsumumen dalam 

keputusan pembeliannya terhadaap suatu prroduk. Etnosentrisme konsumen yang

merupakan keyakinan yang dipeggang oleh konsumen dalam suatu negara tentang 

kesesuaian maupun moralitas daalal m ppembelian produk buatan luar negeri, 

menunjukkan perilaku membeli yangg dapat diterima atau tidak dapat diterima
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tentang bagaimana konsumen membandingkan dan membeli produk dalam dan 

luar negeri. Berdasarkan hal tersebut maka implikasi manajerial berdasarkan hasil 

penelitian adalah berkaitan dengan pengimplementasian konsep pemasaran untuk 

memengaruhi calon konsumen. Berdasarkan hasil penelitian, diketahui bahwa 

faktor citra negara asal bagi produk kosmetik berpengaruh signifikan terhadap niat 

beli. Dengan demikian, akan lebih baik bagi pemasar produk-produk kosmetik ini 

agar lebih menekankan lagi gambaran negara asal produk mereka dalam 

komunikasi pemasarannya agar konsumen tidak menjadi bingung dan akhirnya 

beralih ke produk yang lain. Sebagai contoh, kebanyakan responden menganggap 

bahwa produk kosmetik Wardah berasal dari luar negeri seperti Arab, Paris, dan 

Amerika dikarenakan dalam program promosi di TV produk kosmetik ini 

memberikan kesan seperti itu. Padahal, konsumen produk Wardah adalah 

konsumen yang etnosentris.  

5.3 Keterbatasan Penelitian dan Saran Untuk Penelitian Selanjutnya 

Penelitian ini jauh dari kesempurnaan. Penulis menyadari penelitian ini 

memiliki banyak kelemahan dan keterbatasan. Keterbatasan dalam penelitian ini 

adalah:     

1. Berhubungan dengan cara pengambilan sampel dan penyebaran kuesioner,

karena cara pengambilan sampel dilakukan secara nyaman dengan memilih 

sampel bebas sekehendak perisetnya, hasilnya jumlah kuesioner yang layak 

dianalisis kurang dari 80%. Dengan demikian hasil ini mengurangi kemampuan 

penelitian adalah berkaitan ddenenggan pengimplplemementasian konsep pemasaran untuk 

memengaruhi calon n kkonsumen. Berdasarkan hasil penenele itian, diketahui bahwa 

faktor citra nneegara asal bagi prododukk kkossmemetitik k beberpengaruh signififikan terhadap niat 

beli. DeDengan demikiaian,n aakakan lebih baik bagi pemamasasarr prproduk-produk k kok smetik ini 

aggaar lebihh mmenenekankakann lagi gambaran negara aasal prrododukuk merekaa dalam 

komuninikakasisi pemmasarannya agar konsumen tidak menjadi bibingung g dadan n akhiirrnya 

beeraralilihh ke pproduk yang lain. Sebagai contoh, kebanyakan responnded n memengn anggapap 

babahwhwa prproduk kosmetik Wardah berasal dari luar negeri seperti Arrab, PaPaririss, dan 

Amerikka dikarenakan dalam program promosi di TV produk kkosmetik inini

membberikan kesan seperti itu. Padahal, konsumen produk Wardah adadalahh 

konsumumen yang etnosesentntririss. 

5.5.33 KeKetet rbatasan Penelitian dan Saran Untuk Penelitian Selanjutnynya 

Penelilititian iinini jjauauhh dari kkesesemempupurnrnaaaan. Pennululisis mmenyadda iri penelelititiaian ini 

memimililikik banyayakk kekelemahan dan kek terbataasan. Keterbatassanan dalam ppenenelitian ini 

adalah:     

1. Berhubungan dengan cara peengambilaan sampel dan penyebaran kuesioner,

karena cara pengambilan sampele  dillakukan secara nyaman dengan memilih 

sampel bebas sekehendak perisetnnya hasilnya jumlah kuesioner yang layak
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menggeneralisasikan hasil penelitian. Sebaiknya, pada penelitian selanjutnya 

periset bisa mempertimbangkan jenis sampling yang lain.    

2. Berhubungan dengan jumlah responden masing-masing produk kosmetik. 

Jumlah responden yang dimiliki masing-masing produk tidak berimbang atau 

tidak sama sehingga produk yang satu memiliki responden yang lebih banyak 

untuk dianalisis dibandingkan dengan produk yang lain. Selain itu jumlah 

responden yang sedikit dan terbatas dalam penelitian ini juga menyulitkan 

dalam penganalisian statistik mengingat kategorisasi pengolahan dan 

penganalisian data statistik kurang dari 25 data tidak bisa dianalisa. Pada 

penelitian selanjutnya periset mungkin bisa mempertimbangkan menggunakan 

quota sampling sehingga jumlah responden bagi kedua produk bisa memiliki 

jumlah yang sama banyak dan data untuk dianalisis lebih dari 25.

2. Berhubungan dengan jummlalahh responded nn mam sing-masing produk kosmetik. 

Jumlah respondenen yang dimiliki masing-masing prooduduk tidak berimbang atau 

tidak samama sehingga produkk yyanang g saatutu mmemmili iki responden yayang lebih banyak 

untuukk dianalisis ddibbananddingkan dengan produduk k yayangng lain. Selaiin n itu jumlah 

respondedenn yayanng seddikikitit dan terbatas dalam peenenelitian iinini jjuuga menynyulitkan

dalalam m pengngaanalisian statistik mengingat kategorisaasis  penngogolalahah n dan 

pep ngnganalaliisian data statistik kurang dari 25 data tidak bisa a diannalalisisa. Padda 

pep nelilitian selanjutnya periset mungkin bisa mempertimbangkan mmennggggununaka an 

quotta sampling sehingga jumlah responden bagi kedua produk biisa memilikiki 

jummlah yang sama banyak dan data untuk dianalisis lebih dari 25.
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Tabel Pengaruh Etnosentrisme Konsumen Terhadap Citra Negara Asal 
Produk Kosmetik Maybelline 

Tabel Variabel Penelitian 
Variables Entered/Removeda

Model

Variables 

Entered

Variables 

Removed Method

1 EtKon (CET)b . Enter

a. Dependent Variable: Negara Asal (COO) Maybelline

b. All requested variables entered.

Tabel Koefisien Determinasi 
Model Summary

Model R R Square

Adjusted R 

Square

Std. Error of the 

Estimate

1 ,233a ,054 ,046 ,554195

a. Predictors: (Constant), EtKon (CET)

Tabel Uji Keterandalan Model (Uji F) 
ANOVAa

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.

1 Regression 1,903 1 1,903 6,196 ,014b

Residual 33,170 108 ,307

Total 35,073 109

a. Dependent Variable: Negara Asal (COO) Maybelline

b. Predictors: (Constant), EtKon (CET)

Tabel Uji Koefisien Regresi (Uji t) 
Coefficientsa

Model

Unstandardized Coefficients

Standardized 

Coefficients

t Sig.B Std. Error Beta

1 (Constant) 2,876 ,440 6,536 ,000

EtKon (CET) ,347 ,139 ,233 2,489 ,014

a. Dependent Variable: Negara Asal (COO) Maybelline

VaVariables Entered/ReRemom veda

MModel

Variables

Entered

Variables

Removed MeMethod

1 EtKon (C(CETET)bb . Enter

a. DDepe enendedent Variaiablle:e: NeNegagarara AsA alal (C(COOO)) MaMaybelline

b. All rreqequested variables entered.

Tabel Koefisien Determinasi 
Model Summary

Model R R Square

Adjusted R 

Square

Std. Errorr of thee 

Estimatee

1 ,233a ,054 ,046 ,5541959

a. Predictors: (Constant), EtKon (CET)

Tabel Uji Keterandalan Model (Uji F) 
ANOVAa

Model Sum of SSquuarareses dfdf Mean Square F Sig.g.

11 Regression 1,903 1 1,903 6,196 ,0,01414b

Residual 33,170 108 ,307

ToTotatall 3535,070733 110909

a.a DDepepene dent Variaablble:e: NeNegarara AsAsala  (COO)O) MaMaybybelline

b. PrPrededictotorsrs:: (C(Constanant)t), EtKon (CET)

Tabel Ujii Koefisien Regresi (Uji t) 
Coefficiieentsa

Model

Unstandardized CCoefffiicients

Standardized 

Coefficients

t Sig.B StStdd. Error Beta



Tabel Pengaruh Etnosentrisme Konsumen Terhadap Citra Negara Asal 
Produk Kosmetik Wardah 

Tabel Variabel Penelitian 
Variables Entered/Removeda

Model

Variables 

Entered

Variables 

Removed Method

1 EtKon (CET)b . Enter

a. Dependent Variable: Negara Asal (COO) Wardah

b. All requested variables entered.

Tabel Koefisien Determinasi 
Model Summary

Model R R Square

Adjusted R 

Square

Std. Error of the 

Estimate

1 ,470a ,221 ,209 ,430230

a. Predictors: (Constant), EtKon (CET)

Tabel Uji Keterandalan Model (Uji F) 
ANOVAa

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.

1 Regression 3,257 1 3,257 17,598 ,000b

Residual 11,476 62 ,185

Total 14,733 63

a. Dependent Variable: Negara Asal (COO) Wardah

b. Predictors: (Constant), EtKon (CET)

Tabel Uji Koefisien Regresi (Uji t) 
Coefficientsa

Model

Unstandardized Coefficients

Standardized 

Coefficients

t Sig.B Std. Error Beta

1 (Constant) 1,806 ,401 4,505 ,000

EtKon (CET) ,513 ,122 ,470 4,195 ,000

a. Dependent Variable: Negara Asal (COO) Wardah

Tabeell VaVaririababelel Penelitian 
Variables Entered/Remooveveda

Model

Variables 

Enntet red

Variables

Removed Meththod

1 EtKon (C(CETET)bb . Enter

a. DDepepenendeent Variable: Negara AAsalal (C(COOOO)) WaWardah

b. All requested vvarariaiablbleses eentnterereded..

Tabel Koefisien Determinasi 
Model Summary

Model R R Square

Adjusted R 

Square

Std. Error oof the e 

Estimatee

1 ,470a ,221 ,209 ,4302330

a. Predictors: (Constant), EtKon (CET)

Tabel Uji Keterandalan Model (Uji F) 
ANOVAAaa

Model Sum of Squareses dfdf Mean Square F Siig.g.

11 Regression 3,257 1 3,257 17,598 ,0,00000b

Residual 11,476 62 ,185

ToTotatall 1414,,737333 6363

a.a. DDepepenendent Varariaiablble:e: NNegagarara AsAsalal (C( OO)) WaWardrdah

b. Preedidictors: (Consnstatannt), EtKon (CET)

Tabel Ujii Koefisien Regresi (Uji t) 
Coefficiientsa

Model

Unstandardized CCoefffiicients

Standardized 

Coefficients

t Sig.B StStdd. Error Beta



Tabel Pengaruh Citra Negara Asal Produk Kosmetik Maybelline Terhadap 
Niat Beli Produk Kosmetik Maybelline 

Tabel Variabel Penelitian 
Variables Entered/Removeda

Model

Variables 

Entered

Variables 

Removed Method

1 Negara Asal

(COO)

Maybellineb

. Enter

a. Dependent Variable: Niat Beli (PI) Maybelline

b. All requested variables entered.

Tabel Koefisien Determinasi 
Model Summary

Model R R Square Adjusted R Square

Std. Error of the 

Estimate

1
,310a ,096 ,088 ,6782890624

a. Predictors: (Constant), Negara Asal (COO) Maybelline

Tabel Uji Keterandalan Model (Uji F) 
ANOVAa

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.

1 Regression 5,298 1 5,298 11,515 ,001b

Residual 49,688 108 ,460

Total 54,986 109

a. Dependent Variable: Niat Beli (PI) Maybelline

b. Predictors: (Constant), Negara Asal (COO) Maybelline

Tabel Uji Koefisien Regresi (Uji t) 
Coefficientsa

Model

Unstandardized Coefficients

Standardized 

Coefficients

t Sig.B Std. Error Beta

1 (Constant) 2,211 ,459 4,822 ,000

Negara Asal (COO)

Maybelline
,389 ,115 ,310 3,393 ,001

a. Dependent Variable: Niat Beli (PI) Maybelline

VaVariables Entered/ReRemom veda

MModel

Variables 

Entered

Variables

Removed MeMethod

1 Negaraa AsAsala

(C(COO)

MaM ybellineb

. Enter

a. Dependedentnt VVariable: Niat Beli (PI) MaMaybybelline

b. AAllll requested variables entered.

Tabel Koefisien Determinasi 
Model Summary

Mooddel R R Square Adjusted R Square

Std. Errror of ththee

Estimmate

1
,310a ,096 ,088 ,67822890624

aa. Predictors: (Constant), Negara Asal (COO) Maybelline

TTabel UjUjii KeK terandallanan MModel ((UjUjii F)F) 
ANNOVOVAAa

MoM del Sum of Squares df Mean Square F iSig.g.

11 ReR gression 5,298 1 5,298 11,,515155 ,0,0001b

ReResisidudu lal 449,9,686888 110808 ,,464600

Total 5454,986 1099

a. Deppenendedent VVarariaiablble: Niat Beli (PI) Maayby elline

b. Predictors: (Constant), Negara Asal (C(COO) Maybbele line

Tabel Ujii Koefisien Regresi (Uji t) 
Coefficicientsa

Model

Unstandardized CCoeefficients

Standardized 

Coefficients

t SigB Std Error Beta



Tabel Pengaruh Citra Negara Asal Produk Kosmetik Wardah Terhadap 
Niat Beli Produk Kosmetik Wardah 

Tabel Variabel Penelitian 
Variables Entered/Removeda

Model

Variables 

Entered

Variables 

Removed Method

1 Negara Asal

(COO)

Wardahb

. Enter

a. Dependent Variable: Niat Beli (PI) Wardah

b. All requested variables entered.

Tabel Koefisien Determinasi 
Model Summary

Model R R Square Adjusted R Square

Std. Error of the 

Estimate

1
,365a ,134 ,120 ,5278555625

a. Predictors: (Constant), Negara Asal (COO) Wardah

Tabel Uji Keterandalan Model (Uji F) 
ANOVAa

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.

1 Regression 2,662 1 2,662 9,555 ,003b

Residual 17,275 62 ,279

Total 19,938 63

a. Dependent Variable: Niat Beli (PI) Wardah

b. Predictors: (Constant), Negara Asal (COO) Wardah

Tabel Uji Koefisien Regresi (Uji t) 
Coefficientsa

Model

Unstandardized Coefficients

Standardized 

Coefficients

t Sig.B Std. Error Beta

1 (Constant) 2,055 ,482 4,263 ,000

Negara Asal (COO)

Wardah
,425 ,138 ,365 3,091 ,003

a. Dependent Variable: Niat Beli (PI) Wardah

VaVariables Entered/ReRemom veda

MModel

Variables 

Entered

Variables

Removed MeMethod

1 Negaraa AsAsala

(C(COO)

WaW rdahb

. Enter

a. Dependedentnt Variable: Niat Beli (PI) WaWardrdah

b. AAllll requested variables entered.

Tabel Koefisien Determinasi 
Model Summary

Moodel R R Square Adjusted R Square

Std. Errrror of ththe e

Estimmate

11
,365a ,134 ,120 ,527858555625

aa. Predictors: (Constant), Negara Asal (COO) Wardah

TaTabebell UjUjii Keterandalann MMododelel ((UjUji F) 
ANOVOVAAaa

MoM del Sum of Squares df Mean Square F SSigg.

11 Regression 2,662 1 2,662 9,5555 ,00003b

ReResisidudualal 1717,2,27755 6262 ,,272799

Total 19,9388 63

a. DDepependedentnt VVariablble:e: Niat Beli (PI) WaWardah

b. Predictors: (Constant), Negara Asal (C(COOO) Wardrdah

Tabel Ujii Koefisien Regresi (Uji t) 
Coefficieentsa

Model

Unstandardized CCoeeffficients

Standardized 

Coefficients

t Sig.B Std.d  Error Beta



Tabel Pengaruh Etnosentrisme Konsumen Terhadap Niat Beli Produk 
Kosmetik Maybelline 

Tabel Variabel Penelitian 
Variables Entered/Removeda

Model

Variables 

Entered

Variables 

Removed Method

1 EtKon (CET)b . Enter

a. Dependent Variable: Niat Beli (PI) Maybelline

b. All requested variables entered.

Tabel Koefisien Determinasi 
Model Summary

Model R R Square Adjusted R Square

Std. Error of the 

Estimate

1
,013a ,000 -,009 ,7134707941

a. Predictors: (Constant), EtKon (CET)

Tabel Uji Keterandalan Model (Uji F) 
ANOVAa

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.

1 Regression ,009 1 ,009 0,019 ,892b

Residual 54,976 108 ,509

Total 54,986 109

a. Dependent Variable: Niat Beli (PI) Maybelline

b. Predictors: (Constant), EtKon (CET)

Tabel Uji Koefisien Regresi (Uji t) 
Coefficientsa

Model

Unstandardized Coefficients

Standardized 

Coefficients

t Sig.B Std. Error Beta

1 (Constant) 3,828 ,567 6,757 ,000

EtKon (CET) -,024 ,179 -,013 -,136 ,892

a. Dependent Variable: Niat Beli (PI) Maybelline

VaVariables Entered/ReRemom veda

MModel

Variables

Entered

Variables

Removed MeMethod

1 EtKon (C(CETET)bb . Enter

a. DDepe enendedent Variaiablle:e: NNiatat BBeleli i (P(PI)) MaMaybybelellilinene

b. All rreqequested variables entered.

Tabel Koefisien Determinasi 
Model Summary

Mooddel R R Square Adjusted R Square

Std. EError oof f ththe  

Estimmate

1
,013a ,000 -,009 ,7134470794411

a. Predictors: (Constant), EtKon (CET)

TTabel UjUjii KeK terandallanan MModel ((UjUjii F)F) 
ANNOVOVAAa

MoM del Sum of Squares df Mean Square F iSigg.

11 ReRegrg ession ,009 1 ,009 00,0,01919 ,89892b

ReResisidudu lal 5454,,979766 110808 ,,505099

ToT tal 5454,986 1099

a. Depenendedent VVarariaiablble: Niat Beli (PI) Mayby elline

b. Predictors: (Constant), EtKon (CET)

Tabel Uji KoK efisienn Regresi (Uji t) 
Coeffificientsa

Unstandardized Coeefficients

Standardized 

Coefficients



Tabel Pengaruh Etnosentrisme Konsumen Terhadap Niat Beli Produk 
Kosmetik Wardah 

Tabel Variabel Penelitian 
Variables Entered/Removeda

Model

Variables 

Entered

Variables 

Removed Method

1 EtKon (CET)b . Enter

a. Dependent Variable: Niat Beli (PI) Wardah

b. All requested variables entered.

Tabel Koefisien Determinasi 
Model Summary

Model R R Square Adjusted R Square

Std. Error of the 

Estimate

1
,412a ,170 ,156 ,5167249808

a. Predictors: (Constant), EtKon (CET)

Tabel Uji Keterandalan Model (Uji F) 
ANOVAa

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.

1 Regression 3,383 1 3,383 12,671 ,001b

Residual 16,554 62 ,267

Total 19,938 63

a. Dependent Variable: Niat Beli (PI) Wardah

b. Predictors: (Constant), EtKon (CET)

Tabel Uji Koefisien Regresi (Uji t) 
Coefficientsa

Model

Unstandardized Coefficients

Standardized 

Coefficients

t Sig.B Std. Error Beta

1 (Constant) 1,833 ,481 3,807 ,000

EtKon (CET) ,523 ,147 ,412 3,560 ,001

a. Dependent Variable: Niat Beli (PI) Wardah

VaVariables Entered/ReRemom veda

MModel

Variables 

Entered

Variables

Removed MeMethod

1 EtKon (C(CETET)bb . Enter

a. DDeepenendedent Variaiablble:e: NNiaatt BeBelii ((PPI)) WaW rdrdahah

b. Alll rreqequested variables entered.

Tabel Koefisien Determinasi 
Model Summary

Modedel R R Square Adjusted R Square

Std. EError oof f ththee 

Estitimatet

1
,412a ,170 ,156 ,51677249880808

aa. Predictors: (Constant), EtKon (CET)

Tabel Ujji Keterandalan Model ((Uji F) 
ANOVOVAAa

Model Sum of Squares ddf Mean Square F SSigg.

1 Regression 3,383 1 3,383 12,671 ,00001b

ReR sisidudualal 1616,,554 6262 ,262677

Total 19,939388 663

a. DDepenendedentnt VVarariaiabble: NNiaiat Beli (PI) WWardah

b. Predicttorors:s: ((CoConstant), EtKon (CET)

Tabel Ujii Koefisien n Regresi (Uji t) 
Coefficcientsa

M d l

Unstandardized Coeoeffficients

Standardized 

Coefficients

SiB Std E B t



Tabel Hubungan Antara Pengetahuan Konsumen Tentang Negara Asal 
Produk Kosmetik Maybelline Dengan Niat Beli Akan Produk Tersebut 

Case Processing Summary

Cases

Valid Missing Total

N Percent N Percent N Percent

Tahu Negara Asal

Maybelline * Niat Beli (PI)

Maybelline 

1

110 96,5% 4 3,5% 114 100,0%

Tahu Negara Asal

Maybelline * Niat Beli (PI)

Maybelline 

2

110 96,5% 4 3,5% 114 100,0%

Tahu Negara Asal

Maybelline * Niat Beli (PI)

Maybelline 

3

110 96,5% 4 3,5% 114 100,0%

Tahu Negara Asal 
Maybelline * Niat Beli (PI) 
Maybelline  

1 

Crosstab

Count  

Niat Beli (PI)

Maybelline 

1

Total2 3 4 5

Tahu Negara Asal

Maybelline

Tahu 3 28 50 16 97

Tidak Tahu 1 4 6 2 13

Total 4 32 56 18 110

Symmetric Measures

Value

Asymp. Std. 

Errora Approx. Tb Approx. Sig.

Interval by Interval Pearson's R -,053 ,103 -,548 ,585c

Ordinal by Ordinal Spearman Correlation -,046 ,100 -,473 ,637c

N of Valid Cases 110

Casese PProrocecessing Summary

Cases

Valid MiMissssing Total

N Percent N Peercrcent N Perc

Tahu Negarraa AAsal

Maybelliinne * Niat Beli (PIPI))

Maybybeelline 

1

110 96,5% 44 3,5% 114 10

Tahu Negegara a AAsal

Maybbelellilinene ** Niat t BBeli (PI)

Maaybybelellil ne 

22

110 96,5% 4 3,3,5% 114 10

TaTahuhu Neggara Asal

MaMaybelliine * Niat Beli (PI)

Maybellline 

3

110 96,5% 4 3,5% 111144 1010

TaTahu NNegara Asal 
Maybybelellil ne * Niat Beli (PI) )
Maybelline  

1 

CrCrosstab

 CoC unnt t 

NiNiatat BBelelii (P( )I)

Maybbelellilinene 

1

Total2 3 4 5

Tahu Negara Asal

Maybelline

Tahu 3 28 50 16 97

Tidak Tahu 1 4 6 2 13

Total 4 32 56 18 110

SyS mmmetric Measures

Asymp Std



a. Not assuming the null hypothesis.

b. Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.

c. Based on normal approximation.

Tahu Negara Asal 
Maybelline * Niat Beli (PI) 
Maybelline  

2 

Crosstab

Count  

Niat Beli (PI)

Maybelline 

2

Total2 3 4 5

Tahu Negara Asal

Maybelline

Tahu 5 28 48 16 97

Tidak Tahu 1 4 6 2 13

Total 6 32 54 18 110

Symmetric Measures

Value

Asymp. Std. 

Errora Approx. Tb Approx. Sig.

Interval by Interval Pearson's R -,033 ,099 -,346 ,730c

Ordinal by Ordinal Spearman Correlation -,031 ,098 -,320 ,750c

N of Valid Cases 110

a. Not assuming the null hypothesis.

b. Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.

c. Based on normal approximation.

Tahu Negara Asal 
Maybelline * Niat Beli (PI) 
Maybelline  

3 

Crosstab

Count  

Niat Beli (PI)

Maybelline 

3

Total1 2 3 4 5

Tahu Negara Asal

Maybelline

Tahu 1 3 35 43 15 97

Tidak Tahu 0 1 4 7 1 13

Total 1 4 39 50 16 110

Tahu Negara Asal 
Maybelline * Niat Beli (PI) 
Maybelline  

2 

CrCrosstab

 Count 

Niatat BBeleli (P(PI)

MaM ybelline 

2

ToTotal2 3 4 55

Tahuh NNegara AsAsal

MaMayybelline

Tahu 5 28 48 1616 97

Tidak Tahu 1 4 6 22 131

ToTotaal 6 32 54 188 1100

Symmetric Measures

Value

Asymp. Std.

Errora Appprox. TTbb ApApp

Inteervrvalal by Interval Pearson's R -,0, 33 ,099 -,346

Ordinal by Ordinnalal SpSpeaearmrmanan CCoro relaatit on - 0,03131 ,098 -,320

N of Valid Cases 110

a. NNot assuming the null hypothesis.

b.b. UUsing ththee asasymymptp otic sstatandndarardd error assuming the null hyhypopoththesesisis.

cc. BBaseded oonn nonormrmalal aapppproroxiximaatitionon.

TaTahuhu NNegegararaa AsAsalal 
Maybybelelline ** NNiiat Beelili ((PPI) 
Maybelline  

3 

CCrosstab

 Count 

Niat Beli (PI)

Maybelline 

3



Symmetric Measures

Value

Asymp. Std. 

Errora Approx. Tb Approx. Sig.

Interval by Interval Pearson's R -,035 ,089 -,362 ,718c

Ordinal by Ordinal Spearman Correlation -,028 ,091 -,289 ,773c

N of Valid Cases 110

a. Not assuming the null hypothesis.

b. Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.

c. Based on normal approximation.

Tabel Hubungan Antara Pengetahuan Konsumen Tentang Negara Asal 
Produk Kosmetik Wardah Dengan Niat Beli Akan Produk Tersebut

Case Processing Summary

Cases

Valid Missing Total

N Percent N Percent N Percent

Tahu Negara Asal

Wardah * Niat Beli (PI)

Wardah 

1

64 94,1% 4 5,9% 68 100,0%

Tahu Negara Asal

Wardah * Niat Beli (PI)

Wardah 

2

64 94,1% 4 5,9% 68 100,0%

Tahu Negara Asal

Wardah * Niat Beli (PI)

Wardah 

3

64 94,1% 4 5,9% 68 100,0%

Interval by Interval Pearson's RR -,0, 35 ,089 -,362

Ordinal by Ordinal Speaarmrman Correlation -,028 ,091 -,289

N of Valid Cases 110

a. Not assumingg tthe null hypothesis.

b. Using thee asymptotic c sts anandadard errorr asss umuminng ththe e nunullll hhypypoto hesis.

c. Baseded on normal approroximam tition.

TTabel HuHububungn an AAntara Pengetahuan Konsumenn Tentatangng NNegara a Asal 
Proddukuk KKoso meetitikk Wardah Dengan Niat Beli Akan Proddukuk Tere seebubutt

Case Processing Summary

Cases

Valid Missing ToTotatall

N Percent N Percent NN Percrcenen

Tahu NNegara Asal

WaW rdaah * Niat Beli (PI)

Waardrdahh 

1

64 94,1% 4 5,9% 688 10000,00

Tahu Negara Asal

WWardah * Niat Beli (PI)

WaWardahah 

22

64 94,1% 4 5,9% 668 0100,0

TaT huhu NNegara Asal

Wardrdaha * NNiiatt BBeli ((PIPI))

Wardah 

3

64 94,1%% 4 5,5 9%9% 68 100,0



Tahu Negara Asal 
Wardah * Niat Beli (PI) 
Wardah  

1 

Crosstab

Count  

Niat Beli (PI)

Wardah 

1

Total1 2 3 4 5

Tahu Negara Asal

Wardah

Tahu 1 1 18 33 1 54

Tidak Tahu 1 1 4 4 0 10

Total 2 2 22 37 1 64

Symmetric Measures

Value

Asymp. Std. 

Errora Approx. Tb Approx. Sig.

Interval by Interval Pearson's R -,245 ,146 -1,994 ,051c

Ordinal by Ordinal Spearman Correlation -,208 ,131 -1,671 ,100c

N of Valid Cases 64

a. Not assuming the null hypothesis.

b. Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.

c. Based on normal approximation.

Tahu Negara Asal 
Wardah * Niat Beli (PI) 
Wardah  

2 

Crosstab

Count  

Niat Beli (PI)

Wardah 

2

Total2 3 4 5

Tahu Negara Asal

Wardah

Tahu 1 19 32 2 54

Tidak Tahu 1 4 5 0 10

Total 2 23 37 2 64

Crosstab

 Count 

Niiatat Beli (PI)

Warddahah 

1

11 2 3 44 5

Tahuu NNegara Assala

WaWardah

Taahhu 1 1 181 333 1

Tidakk TaTahu 1 11 44 4 0

Total 2 2 22 373 1

Symmetric Measures

Value

Asymp. Std.

Errora AApproxx. TTbb ApA pp

Intervalal by Interval Pearson's R -,245 ,146 -1,994

Ordinaal by Ordinal Spearman Correlation -,208 ,131 -1,67711

NN of Vaalid Cases 64

a. Nott aassuming the nunullll hhypothesis.

b. Using the asymptotic standard error aassssumu ing g ththee null hypothesis.

c.c  Based on normal approximation.

TaTahuh NNegegarara Asal 
WaWardrdahah * NNiat Beli ((PI) ) 
WaWardr ah  

22

Crosststab

 Count 

Niat Beli (PI)

Wardah 

2

Total2 3 4 5

Tahu Negara Asal

W d h

Tahu 1 19 32 2 54



Symmetric Measures

Value

Asymp. Std. 

Errora Approx. Tb Approx. Sig.

Interval by Interval Pearson's R -,150 ,132 -1,191 ,238c

Ordinal by Ordinal Spearman Correlation -,127 ,128 -1,007 ,318c

N of Valid Cases 64

a. Not assuming the null hypothesis.

b. Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.

c. Based on normal approximation.

Tahu Negara Asal 
Wardah * Niat Beli (PI) 
Wardah  

3 

Crosstab

Count  

Niat Beli (PI)

Wardah 

3

Total1 2 3 4 5

Tahu Negara Asal

Wardah

Tahu 1 2 22 27 2 54

Tidak Tahu 0 0 7 3 0 10

Total 1 2 29 30 2 64

Symmetric Measures

Value

Asymp. Std. 

Errora Approx. Tb Approx. Sig.

Interval by Interval Pearson's R -,106 ,097 -,841 ,404c

Ordinal by Ordinal Spearman Correlation -,147 ,109 -1,168 ,247c

N of Valid Cases 64

a. Not assuming the null hypothesis.

b. Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.

c. Based on normal approximation.

VaV lue Errora Approx. Tb App

Interval by Interval Pearsosonn's R -,1500 ,132 -1,191

Ordinal by Ordinal SpSpearman Correlation -,127 ,128 -1,007

N of Valid Casess 64

a. Not assumming the null hypypotothesis.

b. Usingg tthe asymptotic ststanndadarrd error assuming the nuulll hhyppotothehesisiss.

c. Basased on normmalal approximation.

TTahu Neggarara a AsAsaal 
Warddaha ** NNiaiat Beli ((PIPI)) 
Warddahah 

3 

Crosstab

 CoCoununt t

Niat Beli (PI)

Wardah 

3

1 2 3 4 5

Taahuhu NNegara Asal

Wardah

Tahu 1 2 22 277 2

TiTidadakk TaTahuhu 0 00 77 3 0

Total 11 2 29 30 2

SySymmmmetetriricc MeMeasasurureses

Value

AsA ymmp.p. SStdtd..

Erroorra ApApprox. Tb App

Interval by Interval Pearson's R -,106 ,097 -,841

Ordinal by Ordinal Spearman Correelation -,147 ,109 -1,168

N of Valid Cases 64

a. Not assuming the null hypothesis.

b. Using the asymptotic standard error assuumingg the null hypothesis.

c. Based on normal approximation.



Tabel Hubungan Antara Tingkat Pendapatan/Uang Saku Konsumen Dengan 
Niat Beli Akan Produk Kosmetik Maybelline

Case Processing Summary

Cases

Valid Missing Total

N Percent N Percent N Percent

Pendapatan / Bulan_r * Niat 

Beli (PI)

Maybelline 

1

110 96,5% 4 3,5% 114 100,0%

Pendapatan / Bulan_r * Niat 

Beli (PI)

Maybelline 

2

110 96,5% 4 3,5% 114 100,0%

Pendapatan / Bulan_r * Niat 

Beli (PI)

Maybelline 

3

110 96,5% 4 3,5% 114 100,0%

Pendapatan / Bulan_r * Niat Beli (PI) 
Maybelline  

1 

Crosstab

Count  

Niat Beli (PI)

Maybelline 

1

Total2 3 4 5

Pendapatan / 

Bulan_r

< Rp. 1.000.000 1 11 17 11 40

Rp. 1.000.000 - Rp. 2.000.000 2 20 32 4 58

> Rp. 2.000.000 1 1 7 3 12

Total 4 32 56 18 110

Symmetric Measures

Value

Asymp. Std. 

Errora Approx. Tb Approx. Sig.

Interval by Interval Pearson's R -,068 ,104 -,713 ,477c

Ordinal by Ordinal Spearman Correlation -,075 ,102 -,786 ,433c

Casese PProrocessing Summary

Cases

Valid MiMisss ing Total

NN Percent N PePercr ent N Per

Pendapatann // Bulan_r * Niat

Beli (PI))

Maybybeelline 

1

110 96,5% 44 3,5% 114 10

Pendapatatanan // BBulan_r_r ** Niat

Beli ((PIPI))

Maaybybelellil ne 

22

110 96,5% 4 3,3 5% 114 10

PePendndapattaan / Bulan_r * Niat

BeBeli (PI))

Maybellline 

3

110 96,5% 4 3,5% 111144 100

PePendappatan / Bulan_r * Niat Beli (PI) 
Maybybelellil ne  

1 

Crosstab

 CoCount 

Niat Beli (PI))

MaMaybybelellilinene 

1

2 33 44 5

Pendapatan / 

Bulan_r

< Rp. 1.000.000 1 11 17 11

Rp. 1.000.000 - Rp. 2.0000.000 2 20 32 4

> Rp. 2.000.000 1 1 7 3

Total 4 32 56 18



N of Valid Cases 110

a. Not assuming the null hypothesis.

b. Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.

c. Based on normal approximation.

Pendapatan / Bulan_r * Niat Beli (PI) 
Maybelline  

2 

Crosstab

Count  

Niat Beli (PI)

Maybelline 

2

Total2 3 4 5

Pendapatan / 

Bulan_r

< Rp. 1.000.000 3 7 19 11 40

Rp. 1.000.000 - Rp. 2.000.000 2 23 28 5 58

> Rp. 2.000.000 1 2 7 2 12

Total 6 32 54 18 110

Symmetric Measures

Value

Asymp. Std. 

Errora Approx. Tb Approx. Sig.

Interval by Interval Pearson's R -,120 ,101 -1,255 ,212c

Ordinal by Ordinal Spearman Correlation -,148 ,099 -1,556 ,123c

N of Valid Cases 110

a. Not assuming the null hypothesis.

b. Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.

c. Based on normal approximation.

Pendapatan / Bulan_r * Niat Beli (PI) 
Maybelline  

3 

Crosstab

Count  

Niat Beli (PI)

Maybelline 

3

Total1 2 3 4 5

Pendapatan / < Rp. 1.000.000 0 1 10 19 10 40

c. Based on normal approximation.

Pendapatan / Bulan_r * NNiaiat Beli (PI) 
Maybelline  

2 

CrCrosssts aba

 Count 

Niat BBeli (PI)

Maaybybelellilinene 

2

2 3 44 5

Peendndapapatan // 

BuBulalan_n r

< Rp. 1.000.000 3 7 1919 111

Rp. 1.000.000 - Rp. 2.000.000 2 23 282 55

> Rp. 2.000.000 1 2 7 2

ToTotal 6 32 54 1818

Symmetric Measures

Value

Asymymp.p. Std.

Errora Approx. Tb AApp

InInterval by Interval Pearson's R -,120 ,101 -1,1,252555

OrOrdinaall byby Ordinal Spearman Correlation -,148 ,099 -1,1,555566

N N ofof VValalidid CCasaseses 111100

aa. NNotot aassuming thhee nunullll hhyppotothehesisis.s.

b. UUsisingng thhe asympptototiticc standard error aasss uming thhee null hypothesis.s

c. Based on normal approximation.

Pendapatan / Bulan_r * Niat Beli (PI) 
Maybelline  

3 

Crosssstab

 Count 

Niat Beli (PI)



Bulan_r Rp. 1.000.000 - Rp. 2.000.000 1 2 25 25 5 58

> Rp. 2.000.000 0 1 4 6 1 12

Total 1 4 39 50 16 110

Symmetric Measures

Value

Asymp. Std. 

Errora Approx. Tb Approx. Sig.

Interval by Interval Pearson's R -,209 ,089 -2,218 ,029c

Ordinal by Ordinal Spearman Correlation -,218 ,092 -2,320 ,022c

N of Valid Cases 110

a. Not assuming the null hypothesis.

b. Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.

c. Based on normal approximation.

Tabe Hubungan Antara Tingkat Pendapatan/Uang Saku Konsumen Dengan 
Niat Beli Akan Produk Kosmetik Wardah 

Case Processing Summary

Cases

Valid Missing Total

N Percent N Percent N Percent

Pendapatan / Bulan_r * Niat 

Beli (PI)

Wardah 

1

64 94,1% 4 5,9% 68 100,0%

Pendapatan / Bulan_r * Niat 

Beli (PI)

Wardah 

2

64 94,1% 4 5,9% 68 100,0%

Pendapatan / Bulan_r * Niat 

Beli (PI)

Wardah 

3

64 94,1% 4 5,9% 68 100,0%

Symmetric Measures

VaValuee

Asymp. Stdtd..

Errora Approx. Tb App

Intervvalal by Intervala Peeaarsoson''s R -,2099 ,089 -2,218

Orrddinal by Ordrdininalal Spearmmanan CCorrelation - 2,21818 ,0,09292 --2,2 320

NN of Validd CCasasess 110

a. Not asassusumim ng thehe null hypothesis.

b. UUsis ngng tthhe asysymptotic standard error assuming the null hypothesis.

c.. BBased on normal approximation.

TaTabe HHubungan Antara Tingkat Pendapatan/Uang Saku Konsummen DDenengaan n
Niat BBeli Akan Produk Kosmetik Wardah 

Case Processing Summary

Cases

VaValid MiMissiing Tootatal

N PePercent N Percent N PPer

PeP ndndapa atan / Bulan_r * Niat

BeBelili ((PIPI))

WaWardrdah 

1

6464 9494 1,1%% 44 5,5,9%9% 6868 10

Pendapatatanan // BBululaan_r * Niat

Beli (PI)

Wardah 

2

64 94,11% 4 5,9% 68 10

Pendapatan / Bulan_r * Niat 

Beli (PI)

Wardah 
64 94,1% 4 5,9% 68 10



Pendapatan / Bulan_r * Niat Beli (PI) 
Wardah  

1 

Crosstab

Count  

Niat Beli (PI)

Wardah 

1

Total1 2 3 4 5

Pendapatan / 

Bulan_r

< Rp. 1.000.000 1 1 6 16 0 24

Rp. 1.000.000 - Rp. 2.000.000 1 1 15 18 1 36

> Rp. 2.000.000 0 0 1 3 0 4

Total 2 2 22 37 1 64

Symmetric Measures

Value

Asymp. Std. 

Errora Approx. Tb Approx. Sig.

Interval by Interval Pearson's R ,011 ,117 ,091 ,928c

Ordinal by Ordinal Spearman Correlation -,044 ,122 -,343 ,733c

N of Valid Cases 64

a. Not assuming the null hypothesis.

b. Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.

c. Based on normal approximation.

Pendapatan / Bulan_r * Niat Beli (PI) 
Wardah  

2 

Crosstab

Count  

Niat Beli (PI)

Wardah 

2

Total2 3 4 5

Pendapatan / 

Bulan_r

< Rp. 1.000.000 1 4 19 0 24

Rp. 1.000.000 - Rp. 2.000.000 1 16 17 2 36

> Rp. 2.000.000 0 3 1 0 4

Total 2 23 37 2 64

 Count 

Niat Beli (PI)

WaWardah 

1

Total11 2 3 4 55

Pendapatan / 

Bulan__rr

<< RpR . 1.000.000 11 11 6 16 0 24

Rp. 1.0000.0.000000 - Rp. 2.000.0 000000 1 1 15 1818 1 3636

>> Rp. 2.000.000 0 00 1 33 00 4

ToTotatal 2 2 222 37 1 64

Symmetric Measures

Value

Asymp. Std.

Errora ApApprox. Tb ApA pp

Intervaal by Interval Pearson's R ,011 ,117 ,091

Ordinaal by Ordinal Spearman Correlation -,044 ,122 -,33443

N ofof Vaalid Cases 64

a. Not assuming ththe e nunullll hhypypotothehesisis.s.

b. Using the asymptotic standard error asssumuminng g tthe null hypothesis.

c.c BBased on normal approximation.

PePendndapapata an // BB lulan_r ** NNiiatt BeBelili ((PIPI) ) 
WaWardahah  

22

CrCrosstab

 Count 

Niat Beli (PI)

Wardah 

2

2 3 4 5

Pendapatan / 

Bulan r

< Rp. 1.000.000 1 4 19 0

Rp 1 000 000 Rp 2 000 000 1 16 17 2



Symmetric Measures

Value

Asymp. Std. 

Errora Approx. Tb Approx. Sig.

Interval by Interval Pearson's R -,214 ,117 -1,726 ,089c

Ordinal by Ordinal Spearman Correlation -,257 ,117 -2,090 ,041c

N of Valid Cases 64

a. Not assuming the null hypothesis.

b. Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.

c. Based on normal approximation.

Pendapatan / Bulan_r * Niat Beli (PI) 
Wardah  

3 

Crosstab

Count  

Niat Beli (PI)

Wardah 

3

Total1 2 3 4 5

Pendapatan / 

Bulan_r

< Rp. 1.000.000 0 0 7 17 0 24

Rp. 1.000.000 - Rp. 2.000.000 1 2 20 11 2 36

> Rp. 2.000.000 0 0 2 2 0 4

Total 1 2 29 30 2 64

Symmetric Measures

Value

Asymp. Std. 

Errora Approx. Tb Approx. Sig.

Interval by Interval Pearson's R -,220 ,099 -1,779 ,080c

Ordinal by Ordinal Spearman Correlation -,267 ,114 -2,181 ,033c

N of Valid Cases 64

a. Not assuming the null hypothesis.

b. Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.

c. Based on normal approximation.

Interval by Interval Pearson's RR -,2, 14 ,117 -1,726

Ordinal by Ordinal Speaarmrman Correlation -,257 ,117 -2,090

N of Valid Cases 64

a. Not assumingg tthe null hypothesis.

b. Using thee asymptotic c sts anandadard errorr asss umuminng ththe e nunullll hhypypoto hesis.

c. Baseded on normal approroximamatition.

Peenndapatan // BBululanan_r * Niat BeBelili ((PI) 
WWardah

33

Crosstab

 Counntt 

Niat Beli (PI)

Wardah 

3

TTotal1 2 3 4 5

Pendapatan / 

Bulan_r

< Rp. 1.000.000 0 0 7 17 0 24

Rp. 1.000.000 - Rp. 2.000.000 1 2 20 11 2 36

> Rp. 2.000.0 00000 0 00 22 2 0 4

Total 1 2 29 30 2 64

Symmmetetriric c MeMeasurureses

Value

AsAsymymp.p. Std.

ErError ra ApApprprox. Tb App

Interval by Interval Pearson's R -,220 ,099 -1,779

Ordinal by Ordinal Spearman Correelation -,267 ,114 -2,181

N of Valid Cases 64

a. Not assuming the null hypothesis.

b. Using the asymptotic standard error asssumu ing g the null hypothesis.

c. Based on normal approximation.


