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INTISARI

Penelitian ini menganalisis tentang karakteristik peran gender serta perilaku konsumtif
pria metroseksual, yang terdapat di beberapa kota besar di Indonesia, seperti di Jakarta,
Bandung, Yogyakarta, Surabaya dan Bali. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis
kecenderungan pria metroseksual berdasarkan pedoman Bem Sex Role Inventory (BSRI) dan
mengkaji perilaku konsumtif pria metroseksual berdasarkan kecenderungan peran gender.

Dalam penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif, teknik pengumpulan
data dalam penelitian ini adalah dengan melakukan wawancara terhadap 5 informan
metroseksual sebagai pilot studi pertama dan menyebarkan kuesioner terhadap 138 responden
dengan teknik analisis chi square dan crosstab untuk menunjukkan frekuensi dan atau persentase
yang memberikan jawaban dalam kuesioner. Hasil dari penelitian ini didapatkan 4 kelompok
peran gender yaitu maskulin, feminin, androgini, dan undifferentiated dari 138 responden, 8
orang tergolong dalam kelompok gender maskulin, 50 orang feminin, 26 orang androgini, dan 54
orang undifferentiated. Untuk hasil perilaku konsumtif pria metroseksual didapatkan 3 faktor
dari penampilan non pakaian, yaitu durasi dandan dan pola belanja yang tidak berpengaruh
signifikan terhadap 4 golongan peran gender, sedangkan faktor budget membeli pakaian
berpengaruh signifikan terhadap peran gender, gender feminin memiliki kecenderungan budget
membeli pakaian dengan jumlah yang besar.

Kata Kunci: Peran Gender, Metroseksual, Perilaku Konsumtif
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ABSTRACT

This study analyzed the characteristics of gender roles as well as consumer behavior
metrosexual men, who are in some big cities in Indonesia, such as Jakarta, Bandung,
Yogyakarta, Surabaya and Bali. This study aimed to analyze trends based guidelines metrosexual
man Bem Sex Role Inventory (BSRI) and examine consumer behavior based on the tendency of
the metrosexual male gender roles.

In this study using quantitative research methods, data collection techniques in this research is to
conduct interviews of five informants metrosexual as a pilot study of the first and the distributing
questionnaires to 138 respondents with technical analysis chi square and crosstab to show the
frequency and or percentages provide answers in the questionnaire , The results of this study,
four groups of gender roles are masculine, feminine, androgynous, and undifferentiated from 138
respondents, eight people belonging to the group masculine, feminine 50 people, 26 people
androgyny, and 54 undifferentiated. For the consumer behavior metrosexual man obtained three
factors of the appearance of non-apparel, namely the duration of grooming and spending patterns
do not significantly influence the four categories of gender roles, while the factors budget to buy
clothes significant effect on gender roles, the feminine gender has a tendency budget to buy
clothes with the number of the big one.

Keywords: Gender Roles, Metrosexual, Consumer Behavior

 

 


