BAB IV
KRITIK DAN SARAN

IV. 1. Kesimpulan

Berdasarkan analisa statistik menunjukkan bahwa
ada pengarun dari fzktor skala permodalan yang dimiliki
oleh Dagadu aspal terhadap kemampuan mereka untuk
bertahan hidup kingga =zat ini. Hal ini teriihat dari
hazil penelitian terhadap 2% responden pengusaha Dagadu
aspal yang dapat bertshan hidup adalak vang mempunyai
mcdal menengah vaitu 13 responden cdan pengusaha dengan
mcdal bezar 8 responden, sedangkan sisanya tidak dapat
bertahan hidug.

Sedangkan berdasarkan analiza statistik dengan
menggunakan uji Chi-square didapatkan hasil Ho ditclak
untuk semua nc uii. Hal ini memperlihatkan variabel-
variabel dalam uji statiztik saling memberikan
pencaruhb.

Faktor lingkup pemasaran vang luas dan kompcnen
produksi yang menunjang kegiatan produksi Dagadu aspal
memberikan sumbangan pula terhadap keberhasilan Dagadu
aspal untuk tetap bertahan. Sistem pemaszran dan

produksi yang sederhana ternyata masih memberikan hasil

yvang cukup baik bagi Dagadu aspal untuk tetap bersaing



dengan dagadu asli. Sebab dalam penelitian Jaringan
pasar sedang dan luas sebanyak 21 responden mempunyai
responden terbanyak yang dapat bertazhan hidup.

Bagli mereka vyang Dbermodal kecil sebanyak

)

responden akan sulit untuk memainkan pasar mereka agar
nakin besar, karena mereka tidak cukup modal untuk
memenuhi permintaan dari pasar. Selain itu dengan modal
vang kecil para pengusaha akan  kesulitan untuk

mengadakan bahan produksi yang cukup bila permintazn

| pasar banyak. Otomatis pula kcomponen produksi sebagzsi

1 penunijang proses produksl akan mempengaruhi pasar,
i sebzb bila produksi menanggapi pasar negatif, maka

| pasar akan cenderung meninggalkan dan mencari produsen

| yvang dapat mnmemenuhi. Hal ini teriihat pada pengusaha

dengan modal kecil sebanyak & responden, 3 responden di

antaranya kesulitan dalsm memenuhi komponen produksiva.

Selain faktor-faktor vang bersifat teknis-ekonomis

di atas, kemampuan  bertahan dagasdu spal Juga

dipengaruhi c¢leh faktor-faktcr scsial. Faktor-faktor
tersebut antara lain adalah sebagal berikut :

- sistem Jaringan pasar yang mnmenentukan

keiuasan pemasaran terbentuk dengan

sendirinya tanpa arahan dari  pusat



produsen secara langsung. Merska vang
terlibat dalam jaringan ini mulai dJdari
soplr becak, taxi dan sarana angkutan
iain 4di yogyakarta, serta para pedagang
asongan  dan emperan di sekitar
Malicboro. Mereka kebanvakan berstatus
ekonomi menengah ke bawah dengan
berharap mendapatkan hasil tambahan dari
berjualan dagadu aspal.
Konsumen yang kebanyakan wisatawa
dihadapkan pada pilihan, dimana mereka
cdapat memilih antara vang asli tapil
mahal dengan vang aspal tapl harganya
murah. Dalam hal 1ini konsumen dapat
nelakukan pertimbangan mana yang utama
dalam memutuskan pilihan tanpa tekanan.

Selain itu keberadaan dagadu aspal ini

sudah memiliki Dbagian tersendiri dzlam
kehidupan masyarakat Yocgvakarta.

Sehingga apapun vang terjadili keberadaan
dagadu aspal vyang sekaligus sebagail
nafkzh kehicupan mereks, skan
dipertahankan mati-matian oleh  para
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predusen. Dalam hal ini sekaligus mereka
yang turut berperan dalam sikius Lidup
pejalanan dagadu aspal.
Kreativitas dan kekayaan budaya
masyarakat Yogyskarta sendiri membuat
agadu aspal ini vyang pada mulanya
bergantung pada keberadaan dagadu asli,
mulai sedikit demi sedikit mendesain dan
membuat sendiri kaos dagadu aspal ini
sesuali dengan kemampuan dan ide mereka

sendiri. Produsen dagadu aspal banyak

vang sudah mengembangizan desainnya
hingga berbeda dengan dagadu aslinya.

Dagadu agil yang tidak bersifat agresif
dalan membentengi hasil karyanvya,
melainken cenderung membiarkasn hal ini
terjadi. Hal ini  menyebabkan para

precdusen dagadu aspal lebih percaya diri

untuk mempertahankan usahanya.

Seperti halnva dagadu asli-dagadu aspal

telah menjadi image bagl masyarakat luas

utamanya masyarakat luar Yogya vang

76



hampir tidak mengenal mana dagadu asli
dan mana dagadu aspal.

- Pemakzi dalam hal ini pasar ternyata
turut berperan cdalam memberikan
sunbangan promosi dan pembentukan citra
dagadu itu sendiri, bila pasar menerima

maka dagadu aspal tetap akan dicari.

IV. 2. Kritik

Kritik di sini lebih ditujukan pada kensrja dari
sara produsen dagadu aspal sendiri serta pihak-pihak
yang berkaitan terhadap kcberadaan dagadu aspal :

- sistem jaringan pemasaran yang dibentuk
dari para pelakn angkutan kota,
sebenarnya sangat bermanfaat terhadap
kelancaran pemasaran produk nereka.
Namun.hal ini akan menjadi bumerang bagil
para pengusszha dagadu aspal <cendiri,
bila mereka saling bersaing dengan tidak
sehat untuk beriomba memberi <tip bagil
para soplr . vyang dapat memasarkan
produknya, sehingga di  sini  terjadi

perang tip yang tidek fair. Pembelil atau
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konsumen vang tidak kenal dengan kondisi
Yogya pasti akan banyak tertipu dengan
hal ini.

- Sistem manajemen muiai dari permodalan
sanpal dengan pemasaran produk ini masih

banvak menggunakan sistem tradisiona

|,...J

yang sszling berkaitan satu sama lain.
Hal ini memang karakteristik sisten
nanajemen uUsaha kecil-menengah. Sisten
ini hingga saat inli mungkin masih dapat
bertshan, namun pada titik tertentu akan

mengalami remacetan terutama mcenjelang

pasar gleobal, dimana kensumen akan di

hadepkan pada banvak pilihan untuk

membelil.

IV. 3. Saran
a. Praktisi
Bagi para pelaku bisnis utamanya yang
bergerak pada kreativitas dan kerajinan tangan
fenomena yang terjadi padz dagadu aspal dan

. «

asli ini akan menarik sekali untuk dipelajari.

Di =ini pengusaha dagadu asli dan aspal bahkan



cenderung untuk saling membantu baik dengan
kelebihan maupun kekurangan mereka masing-
masing. Keberadsan dagadu asli yang makin tenar
dengan promosi  tidak langsung oleh para
pedagang dagadu aspal memberikan nilai lebih
pada dagadu asli sehingga mereka tidak perlu
biava tambahan untuk promcsi dan pemasaran
Untuk dapat bertahan dari dagadau aszpal,
pengusaha dagacdu asli hanya bermodalian
strategi pemasaran dan 1inovasi deszain yang
intensif, sehingga prodnk mereka memiliki
kelowpok pembeli gendiri  vyang berbeda dari

dagadu aspal.

b. Akademis

Fenomena yang terjadi pada persaingan
antara dagédu asli dan dagadu aspal perlu
digimak sebagal saiah satu kajian ilmiah

scsial. Keberadaan dagadu sebagai salah satu

elemen budaya Yogyakarta memberikan
perkembangan dalam sejarah Yogya dengan

sentuhan modern yang “smart”.
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Slogan-slogan yang tertera pada kaos-kacs
produk dagadu merupakan Jjurus vyang jitu dalam
menarik konsumen hingga dagadu dapat menggeser
kaos-kaos dengan siogan-slogan vyang berbau
budaya barat.

Sektcr pariwisata yang diuntungkan dengan
ini sebaiknya dapat memberikan sumbangan pula
terutamas bagl para pengusaha dagadu aspal agar
misi untuk mengembangkan dan memperkenalikan
budaya asli Yogyakzarta tetap terjaga seiring

dengan bertahannya dagadu.

80



DAFTAR PUSTAKA

Arikuntc, Suharsimi, Prosedur Penelitian (Suatu
Pendekatan Praktek),15%3, Jakarta, PT. ERenika
Cipta.

Brannen, Julia, Memadu Metode Penelitian Kuantitatif
dan Rualitatif, 1997, Yogyakarta, Pustaka
Pelajar Offset.

Campbell, Tom, Tujuh Teori Sosial (sketsa, penilaian,
perbandingan) , 1594, Yogyakarta, Kanisius
Yogya.

Djarwanto,Ps. Mengenal Beberapa Uji Statistik dalam
Penelitian, 1596, Yogvkarta, Penerbit Liberty.

Erngel. J.F., dkk, Perilaku Konsumen {Jilid 1), 1994,
Jakarta, Binszrupa Aksara.

Ghauri, Pervez N; Gronhaug, Kjell; Kristianlund,
Ivar; Research Methods in Bussiness Studies (A
Practical Guide), 1595, London, Prentice
Hall.

Kotter, Philip, Marketing Management (The Millenium
Edition), 1997, Prentice Hall International

Inc., Nerth Western University.

Ritzer, George, A Multiple Paradigm Science (Pevised
edition), 1988, Boston, Ailyn Bacon, Inc.

S

w

ntoso, Singgih, SPSS (Mengolah Data Statistik
Secara Profesional), 15359, Jakarta, PT.
Gramedia-Elek Media Komputindo

L.

Scott.C James, Perlawanan Kaum Tani, 1953, Jakarta,
Yayasan Obor Indonesia.

Siegel, S. Nonparametric Methods for the Behavioral
Sciences, 1956, New York, MacGraw-Hilli.

Singarimbun, Masri dan Scofian Effend:, Metode
Penelitian Survai (editor), 1989, Jakarta, PT.
Midasg Surya Grafinde.

81



Sudono, Sukirno, Pengantar Teori Mikro Ekonomi (edisi
izedua), 1997, Jakarta Utara, PT. Raja Grafindo
FPersada.

Tyson, Sheun; Tony, J. The Essence of Organization
Behavior, 2000, Singapore, Pearson Educaticn
Asia Pte., Ltd.

Veeger. K. J., Realitas Sosial(refleksi filsafat
sosial atas hubungan individu-masyarakat dalam
cakrawala sejarah sosiologi), 1893, Jakarta,

PT. Gramedia Pustaka Utama.

Zamrconi DR., Pengantar Pengembangan Teori Sosial,
1992, Yogyakarta, PT. Tiara Wacana Yogva.



«

Kepada Yth :

Bapak/Ibu Pimpinan
di tempat

Dengan hormat,

Dalam rangka penulisan skripsi sebagai syarat melengkapi
sarjana pada Jurusan Sosiologi Fakultas Ilmu Sosizal dan
Politik Universitas Atma Java Yogyakarta, dengan judul Strategi
bertahan hidup (survival) dagadu aspal (mempelajari faktor-faktor yang
mempengaruhi produksi dagadu aspal untuk mampu bertahan). Maka saya
mohon bantuan Bapak/Ibu/Saudara untuk menjawab pertanyaan
pada daftar pertanyaan di bawah ini.

Atas bantuan dan perhatiannya saya ucapkan terimakasih.

Hormat saya,

Lia Dwi Hartati
Perneliti

DAFTAR PERTANYAAN

No. Responden :............... (tidak periu diisi)

#- Petunjuk menjawab

Berikan tanda silang ( X ) pada jawaban yang Anda pilih {jawaban dapat lebih dari satu)
atau menulis jawaban yang menurut Anda benar.

IDENTITAS RESPONDEN :
1. Jenis kelamin :

X, laki-laki

W, perempuan

2. Jabatan pada perusahaan:.........................
3. Pendidikan terakhir :

& ; tidak ulus SD

4 ; SD

4 2 SMP

a4 SMU

¥ 5 Perguruan tinggi



1. Modal usaha yang dipergunakan untuk menjalankan usaha hingga saat ini merupakan :

2 ; Modal swadaya (berasal dari modal milik pribadi)

3 , Modal perbankan.(meminjam bank)

LI 3 Modal pinjaman. {pinjaman selain bank; misalnya dari saudara, teman dsb.)
2. Berapa jumlah modal yang telah Anda diinvestasikan dalam menjalankan usaha

selama ini

L ; <Rp.1. 000.000,00

Lk , Rp. 1. 000.000, 00 - 5. 000.000, 00

¥ 3 >Rp. 5.000.000, 005

3. i mana saja usaha penjualan telah dilakukan selama 1 ? (jumlah jawaban

disesuaikan dengan kondisi)
A ; pusat perbelanjaan (mall, supermarket, swalayan dsb.)
X , toko atau outlet sendiri
¥ ; melahu pedagang kaki lima di Malioboro
[ , melalu pedagang asongan
3 5 lam-lain
4. Menuut pengalaman lokasi penjualan mana saja yang mempunyai Kapasitas penjualan
yang paling besar ?
4, pusat perbelanjaan (mall, supermarket, swalayan dsb.)
3 - toko atau outlet sencﬁﬁ
3 3 melalu pedagang kaki lima di Malioboro
4 4, melalu pedagang asongan
¥ 5 lain-lain
5. Berapa rata-rata kapasitas penjualan hasil produksi tiap bulannya pada lokasi penjualan
dengan kapasitas penjualan terbesar ?
d ; <Rp.500. 000,00
d , Rp.500.000, 00 —-1.000.000, 6O
4 s >Rp. 1.000.000, GO



=1

10.

11.

Bagaimana rantai unitan penjualan hasil produksi hingga ke tangén konsumen yang
selama ini dilakukan :

3 ; produksi — outlet atau toko milik sendiri — konsumen

Q2 produksi —-» distributor /agen — pedagang eceran —» konsumen

@ * produksi — pedagang eceran/asongan — konsumien
Dan urutan rantai penjulan tersebut, mana vang dapat menghasilkan kapasitas
penjualan terbesar ?

3 ; produksi — outlet atau toko milik sendiri — konsumen

L} ; produksi —» distributor /agen —» pedagang eceran --» konsumen

3 1 produksi — pedagang eceran/asongan — konsumen
Siapa saja yang terlibat dalam usaha penjialan hasil produksi :

1 ; saudara sendiri (ada pertalian saudara)

1 , {eman-teman (tidak ada kaitan saudara, teman main’lingk, tetangga dsb.)

(4 ; orang lain (rekan bisnis yang baru berhubungan bila ada kaitan bisnis)
Dari ketiganya mana saja yang dapat menghasilkan kapasitas penjualan terbesar :

X ; saudara sendiri

d , teman-teman

4 ; oranglain
Penjualan yang dilakukan untuk menjual hasil produksi dilakukan dengan sistem :

[d ; dijual langsung kepada pembeli

d , dyual langsung kepada pedagang eceran/asongan

[ ; dijual langsung atau dititipkan kepada distributor/agen
Dalam melaksanakan penjualan (bukan pada konsumen terakhir) kepada para penjual,
sistem pembayaran yang dilakukan adalah secara :

Q ; tuna

B , kredit



14,

15.

16.

17.

18.

19.

20.

. Bagaimana mendapatkan bahan baku produksi - kaos :

[ ; memproduksi sendiri
d , membeli dari pihak lain

. Bila dari pihak lain dimana Anda mendapatkannya ?

Q1 kota/daerah ..................

Bagaimana mendapatkan bahan baku produksi - cat sablon ?
O ;  memproduksi sendiri
(4 ; membeli dari pihak lain

Bila dari pihak lain dimana Anda mendapatkannya ?

J kota/daerah ..................

Apakah Anda memberikan stock bahan produksi pada saat pembelian bahan ?
L ; vya
A -, tidak

Proses produksi vang berjalan dilaksanakan secara :
(1 | dilakukan sendiri dalam pabrik sendiri
1 , sebagian { > 50% ) diserahkan kepada pihak lain
(¥ ; sebagian kecil { < 50% ) diserahkan kepada pihak lain.

Bila diserahkan kepada pihak lain, kepada siapa Anda percayakan saat ini?
d ; saudara sendiri
d , orang lain

elama ini gambar kaos vang Anda hasilkan merupakan hasil desain sendirt :

L ; hasil desain sendiri
1 , dar memru desain dagadu asli
W ; dari meniru produk kaos merek lainnya

Berapa orang yang terlibat langsung dalam proses produksi di tempat usaha anda ?
(¥ ; <35orang |
)
;<10 orang

5-10 orang

[\®)



22.

25.

26.

3
=~}

29,

. Siapa saja yang terlibat dalam proses produksi di tempat usaha Anda ?

(3 ; saudarasendiri, jumlahnya:..............

a » orang lain, Jumlahnya:...............

Tingkat pendidikan terakhir para pekerja (sebagian besar) di tempat usaha Anda

adalah:
., SD
3 , SMP
Q@ 5 SMU

(4 4 Perguruan tinggi

. Apakah Anda atau pekerja di perusahaan Anda mempunyai pengalaman bekerja di

perusahaan dagadu ashi ?
| 1 ada
4 » tidakada

. Berapa rata-rata pekerja Anda bekerja setiap harinya

A ; <8jam
3 , >8jam
Bagaimana dengan status para pekerja yang bekerja di tempat usaha anda ?
4 ; pekerja lepasan, jumlahnya: .............
L 5 pekerja hartan jumlahmya - ..o
(d 5 pekeratetap, jumlahnya:..............
Berapa lama masa kerja rata-rata pekerja di perusahaan anda telah bekerja :
0 ; <1tahun
3 5, >1tahun

. Apakah Anda mengalami pergantian pekerja dalam sebulan:

(3 ; senng (> 3 kali)
@ , jarang (<3 kali)
(4 ;3 tidak pernah

. Apakah Anda mempunyai pekerja staf untuk membantu menjalankan usaha

3 ; ada jomlahnya:...............
d , tidakada

Kalau ada, apa jabatan struktur staf Anda ?
J ; sekretaris
41 , keuangan

d ; Dbagan produksi



31.

33.

34.

35.

36.

(d 4 bagian penjulan

@ 5 bagian pemasaran

. Apakah perusahaan anda memiliki staf yang secara khusus menangani desain pada

hasil-hasil produk Anda :
L ;: Ada
3 , Tidak ada
Bila ada berapa jumlahnya ?
3 ; 1orang

J , <1orang

. Berapa omset kesulurithan dari hasil penjualan dan produksi perusahaan Anda setiap

bulannya ?
@ : <Rp. 1 000.000, 00
3 »  Rp. L. 000.000, 00 ~ 5.000.000, 00
@ 3 >Rp. 5.000.000, 00

Sudah berapa lama perusahaan Anda berdiri ?

d ; 1tahun
3 , 2tahun
(3 3 3tahun
4 4 >3tahun

Sebelum usaha pembuatan kaos dagadu aspal imi dilakukan, apa pekerjaaa/usaha Anda
sebelumnya ?
3 ; tidakada
d 5, ada
Bila ada apakah usaha/pekerjan Anda sebelumnya :
d ; wiraswasta |
4 , pekerja kantor
(4 3 pegawai negeri
Menurut pendapat Anda bagaimana tingkat perkembangan usaha Anda hingga saat it :
1, memngkat
d , tetap

3 3 menummn

7. Menurut pendapat Anda apakah usaha ini mampu bertahan lama dengan nama dagadu?

[ : vaalasannya...............

1 , tidak alasannya............



38. Menurut pendapat Anda apakah usaha Anda merasa tersaingi dengan semakin
menjamuinya usaha pembuatan kaos dagadu aspal di Yogyakarta ?

[ I Va, o )

v terima kasih atas bantuan Anda



{tidak perlu diisf)

B petunjuk menjawab :
Berikan tanda sifang { X} pada
jawaban yang Anda pilih (jawaban
dapat lebih dari satu) atau menulis
jawaban yang menurut Anda benar.

IDENTITAS RESPCONDEN :

KOMPONEN PRODUKSI :

12.

13.

Farv
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